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A kevésbé karos dohanyipari termékek ismertsége
és megitelese hazankban
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A kutatas celja és modszertana

A Szazadvég Konjunkturakutatd Zrt. hianypotléd
kutatast végzett az artalomcsokkentés
témakorében, amelynek elsédleges célja az volt,
hogy felmérje a dohanyhevitéses termékek, a
nikotinparna és az e-cigaretta ismertségét eés
megitélését a magyar lakossag korében.

A kutatas els6 lépéseként négy fdokuszcsoportos
interjut készitettunk, ami megalapozasul szolgal a
kutatas tovabbi primer kutatasi egységeinek; igy a
3000 fés, CAWI, lakossagi kutatasnak, a tiz
szakért6i interjunak, a social listenig kutatasnak

tovabba a hat fokuszcsoportos interjunak.
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Kerdoives kutatas



A minta demografiai eloszlasa % ‘@' SzAzADVEG

Férfi 47
LI .

18-29 éves 18
30-39 éves 17
(UN) 4049 éves I 19
50-59 éves 1 15
60+ éves I 31

Budapest 18
Megyeszékhely 17
Egyébvaros [ 35
Kozség, tanya [ 30
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Nikotinfogyasztasi szokasok

Dohanyzik On?*

Nem, soha = Igen, alkalmanként

*A valaszadas magaba foglalja a hagyomanyos és
az Ujkategorias termékek hasznalatat is, beleértve
a dohanyhevitéses termékeket, az e-cigarettat és a
nikotinparnat is.

53%

m Igen, rendszeresen
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Legkisebb
aranyban a
60-65 évesek

fogyasztanak
nikotint.
A budapestiek
korében joval
kisebb
aranyban
vannak
nikotin-
fogyasztok.
Minél
magasabb
valakinek a
végzettsége,
annal kevésbé
valészing,
hogy nikotint
fogyaszt.




A dohanyzas uj alternativainak ismertsége & SzizanviG

Melyiket ismeri?

E-cigaretta 70% nyzik T 25%
9 Dohanyzik 75%

Dohanyhevitéses termékek [ 399 Nem dohanyzik [ 29% 715

Nikotinparna || 27% E-cigaretta

Dohanyzik | 70%

Egyéb || 2% 30%
0% 20% 40% 0% 80% Nem dohanyzik * 71%
Melyikrél rendelkezik bévebb informaciéval?
E-cigaretta 27% Dohanyzik [ 42%
Dohanyhevitéses termékek TN 14% Nem dohanyzik [ 24% Te%
Nikotinparna - Il 5% 0% 20% 40% 60% 80% 100%
Eqyéb | 1% m Ismeri Nem ismeri
m 0% 20% 40% 60% 80% *A.dohényzék alatt min?enkit ertunk aki’nikotin fogyaszt, tehat az 1426 ember mindenki, 6 .
aki hagyomanyos, vagy ujkategorias termeéket hasznal.



A dohanyzas uj alternativainak megitélése @ S A ADvEG

On szerint, melyikre igaz inkabb, hogy

kevésbé karos?

cigaretta




Hagyomanyos cigaretta vs. kevésbeé karos termékek @ SzAzapveG
elsédleges hasznalata

1%3% 2%

80%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
Cigarettat Dohanyhevitéses terméket ~ M E-cigarettat ~ m Nikotinpamat  mEgyéb  ® Nem tudom/Nem valaszolok

80 szazalék hasznal hagyomanyos
cigarettat, mig mindossze 14 szazalék
valaszt leggyakrabban az alabbi
ujkategorias termékek kozul:

/ szazalék dohanyhevitéses terméket,

6 szazalék e-cigarettat,

1 szazalék nikotinparnat fogyaszt.




Hagyomanyos cigaretta vs. kevesbé karos termekek
masodlagos és exkluziv hasznalata

Exkluziv termékhasznalat

Cigaretta 75% 25% Cigaretta mellett
Dohanyhevitéses termek 38% 62% Dohanyhevitéses termek
mellett
E-cigaretta 37% 63% E-cigaretta mellett
Nikotinparna 100% Nikotinparna mellett
0% 20% 40% 60% 80% 100%
Nem hasznal mast Hasznal mast Cigarettat

M E-cigarettat
m Egyéb
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A masodlagos termékeket hasznalok

megoszlasa termeékenkent

37%

85%

79%

65%

32% 4% 9%

11%1%

Dohanyhevitéses termeékeket
m Nikotinparnat

B Nem tudom/Nem valaszolok
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Nyitottsag valamilyen ujkategorias termekre valo atallasra @' SzAzADVEG

Osszesen a hagyomanyos

[ ] cigarettat hasznalé
valaszadok 32 szazaléka

zarkozik el az ujkategorias

Nem, akkor is a hagyomanyos cigarettat

Valasztanam 32% termékek elél, 51
szazalékuk viszont nyitott
Igen, de nem tudom, melyik termékre 17% lehet a valtasra.

Ilgen, dohanyhevitéses termeékre - 24%

Igen, az e-cigarettara - 11% 18-29 éves 549
Igen, a nikotinparnara 3% 30-39 éves 55%
40-49 éves 53%

Nem tudja 17%
50-59 éves 46%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

60-65 éves 44%
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Fokuszcsoportos kutatas



Ujkategérias termékek- El6nyok és hatranyok O SzazanviG

DohényhevitésesJ

E-cigaretta J

- oo -

+

Kevésbé budos

Nem isszak be a falak

Nincs fustje Tolteni kell Draga a készulék
Nincs eégestermék Tobb hulladékot termel Joazillata Nagy suly
Hosszutavon olcsébb Egészségtelen LgolEsde Nincs dohanyzas-élmény

Nem tlzveszélyes

Dohanyzas-élmeny Draga a készuléek Tobb hulladékot termel

Nem-dohanyzdk

Nem tlzveszélyes Ot évente cserelni kell oleransabbalk

Egészségtelen

Keveésbeé karos



Ujkategérias termékek- El6nyok és hatranyok O SzazanviG

DohényhevitésesJ
+ Kevésbé budos
Kevésbé terheli meg a Nedvesedik
tudot

Tolteni kell
Nem sargitja a fogakat
Tisztitani kell
Kevésbé karos
Tulmelegedhet
Barhol lehet szivni
Kiszaritja az ajkakat
Nem okoz rekedtséget
Nincs meg a dohanyos
Olcsébb mozdulatsor

.,Nem repked a hamu”

E-cigaretta J

+ —

Nedvesedik
Nagy fust
Nehézkes ujratoltés
Jo illat
Konnyen koszol
Nem id6hoz kotott
Bonyolult
Sokfele iz
Nem nikotinos
Legolcsobb



Az ujkategorias termékek széleskori elterjedésének
kilatasai a fokuszcsoportok szerint

Az ujkategdrias termekek attorése a fokuszcsoport résztvevok szerint még
varat magara, aminek tobb oka van:

A készulékek ara kifejezetten magas.
Altalanos reklamtilalom.

A dohanyzasélmény osszességében hianyzik.

A fokuszcsoportok résztvevéi szerint az alabbiak segithetnék a termékek
szélesebb korU elterjedését:

Az ujkategédrias termékeknek a klasszikus cigarettanal kevésbé karos jellegét hiteles
forrasbol szarmazé statisztikakkal torténo alatamasztasa és széles korben elérhetéveé tétele
szukseges.

Elérheto arak kinalasa, akar arcsokkentéssel.
Az arszakadék megérzése a hagyomanyos cigarettaval szemben.

< SzazapviG




<> SzazapviG

Interjus kutatas



A dohanyzas uj alternativainak megitélése a szakértok korében <& SzizapvieG

. Hallottak ezekrél a termékekrél, de nem Szakért6ink korében nem . : :
Ismertség , , e e . A legtobben ezt ismerik.
tudnak rola még eleget. kulonosebben ismert.
, A Likvi :
Karosanyag- . Nagyobb, mert sokkal koncentraltabb, ,U V.IdEKkEL [ ELEIL szkept!kusak,
Legkisebb. . L . barmilyen oldatot bele lehet tenni
tartalom nagyon karos a szajnyalkahartyara. . ,
es ez veszelyes lehet.
Kornyezetre el Ol I EERIEEElL Nem keletkezik sem flist, sem g6z Ej{géeétgf Lérrrrlllr;dlfl?v?(;gig?qorpéa:nﬁan an
gyakorolt hatas kevesebb karos anyag szabadul fel. ’ goz. . ’ . ¥
kornyezetszennyezo.
Egyéb jellemzé Végtelen (ez negativum).
Valos alternativa a
klasszikus . . .. .
. Tobbek szerint igen. Nem. Tobbek szerint igen.
szemben?

A szakértok leginkabb a dohanyhevitéses
termékeknek latjak elényeit. A megkeérdezettek nem igazan ismerik. keverik

mas termékekkel, vélemeényuket igy alkottak meg.



A dohanyzas uj alternativainak megitélése a szakért6k korében & SzazapveG

Emellett eltérd véleményekkel
talalkozhattunk, egyesek szerint az
ujkategorias termékek valés alternativat
nyuajthatnak a hagyomanyos dohanyzas
helyett, mig masok szerint csupan
illuziérol beszélhetiink.

"Iényleg csokkenti az drtalmat, de nem
sztnik meg”

Egyetértés tapasztalhatd viszont abban, hogy amennyiben a hagyomanyos cigarettarél valo
leszokas sikertelen, vagy kisebb lépésekben konnyebb elérni a célt, akkor ezek a termeékek jé
opciét nyujthatnak.

Els6sorban a dohanyhevitéses termékeket tekintik lehetséges alternativanak a hagyomanyos
cigarettaval szemben. 17 |



A dohanyzas uj alternativainak megitélése a szakért6k korében @ Sy A7ADvEG

Passziv dohanyzas és kornyezetvedelem

Alanyaink kivetel nélkul egyetértettek abban, hogy a passziv
dohanyzas és a kornyezetvedelem szempontjabél barmelyik
ujkategorias termék jobb opcid, mint a hagyomanyos cigaretta.

Minden termékre igaz, hogy kevesebb karos anyag jut a
levegobe.

A kornyezet (mind szocialis mind természeti) szempontjabol
mindegyik alternativa jobb lehet.

Mindemellett egyesek ugy vélik, hogy zart teruleteken ezeket
sem volna szabad hasznalni.




Az artalomcsokkentés megvalositasanak lehetséges utjai a , ,
szekertdk szerint ‘@’ SzAzADVEG

A prevencio eés a leszokas segitése volna az idealis
megoldas, azonban ha ez nem sikeres, a dohanyzokat tag
korben kell informalni az ujkategorias termékekrél, de oda
kell arra figyelni, hogy a dohanyzasba vald esetleges
beléepbk szamara ne legyen ez vonzd.

Nagyon ovatosnak kell lenni ezzel kapcsolatban, =
megfeleléen célzott kampanyra van sziikség, ami idealis
esetben csak azokat éri el, akik mar dohanyoznak.

Az arat nagyon jelentés osztonzének tartjak, am jelenleg a
.belépesi arat” igen magasnak gondoljak, hiszen az
eszkdzok meglehetdsen dragak.

Fontos az Ovatossag: nem szabad olyan elényoket
visszaadni az ujkategorias termékekkel, amit a
dohanyosoktol mar elvettek (pl. beltéri hasznalat).

Mindezek  mellett legjobb mddszer a  hiteles
informacioatadas lehet.




Konkluzié és lehetséges iranyok << SzazapviG

Az ujkategorias termékek attorése meég varat magara.

Az ujkategorias termékek lehetséges célcsoportjai realisan azok a hagyomanyos cigarettat hasznalok,

akik nyitottak a valtasra és csak egy-egy megvaltoztathatd (ar, iz, méret stb.) tényez6 miatt
hezitalnak.

A hagyomanyos cigarettat hasznalok negyede tartozik ebbe a kategdriaba, 6k a legkonnyebben megszolithatoak.

A fiatal felnéttek, a févarosiak és a nagyvarosokban eélék nagyobb eséllyel és konnyebben
megszolithatoak.

Az informacidmegosztas, tajékoztatas kiemelten fontos.

Hiteles, lehet6leg fuggetlen forrasbdl € ujkategorids termékekkel foglalkozd vallalatoktdl szarmazd informaciokat
szkepszis jarja korul.

20. oldal .



Koszonjuk a
figyelmet!

& SzazapviG

Szazadvég Konjunkturakutato Zrt.

Cim: 1037 Budapest,Hidegkuti Nandor u.8-10.
Telefon: +36 1 479 5280

Fax:+36 1479 5290

E-mail: szazadveg@szazadveg.hu
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